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1. Apresentacao

A Miteca Produgdes nasce com um posicionamento claro: oferecer curadoria artistica
estratégica para eventos corporativos, conectando marcas, agéncias e empresas a
palestrantes, influenciadores, mestres de cerimonia, artistas musicais e experiéncias
personalizadas. A trajetéria da Camila no mercado de eventos, sua experiéncia direta
com clientes corporativos, bastidores de producgao, negociagao com artistas e
acompanhamento operacional ddo a Miteca um diferencial dificil de ser replicado por
plataformas tradicionais ou formularios convencionais.

O desafio atual é transformar esse diferencial em uma presenca digital forte, moderna
e eficiente, capaz de transmitir confianca, captar oportunidades, qualificar clientes e
organizar o processo comercial sem perder o toque humano, estratégico e
personalizado que caracteriza a atuagao da Camila.

A proposta da i4t.ai é desenvolver uma estrutura digital inteligente para a Miteca,
composta por dois agentes principais: o Agente Construtor de Site, responsavel por
entregar uma landing page viva, moderna e atualizdvel por comando conversacional;
e o Agente de Formulario Inteligente, conectado ao CRM, responsével por captar,
conversar, qualificar e organizar os leads interessados em contratar curadoria artistica,
palestrantes, influenciadores ou shows.



Essa solucdo posiciona a Miteca como uma agéncia inovadora, agil e diferenciada,
capaz de unir a inteligéncia humana da curadoria com a eficiéncia operacional da
inteligéncia artificial.

2. Objetivo da Proposta

O objetivo desta proposta é desenvolver para a Miteca Producdes uma estrutura digital
inteligente, comercial e escalavel. Essa estrutura devera apresentar a Miteca de forma
profissional e estratégica, valorizar a trajetéria e os diferenciais da Camila, substituir o
formulario tradicional por uma experiéncia conversacional inteligente, captar leads
qualificados para eventos corporativos, organizar automaticamente as informagdes no
CRM e facilitar o acompanhamento comercial das oportunidades.

Além disso, a solucdo permitird que a prépria Camila atualize sua landing page sem
depender de terceiros para pequenas alteracoes, preservando o valor estratégico da
curadoria humana da Miteca e posicionando a agéncia como referéncia em inovagao
no mercado de eventos, palestras, influenciadores e shows corporativos.

3. Diagnostico Estratégico

Durante a reunido, ficou claro que a principal necessidade da Miteca ndo é
simplesmente ter um site institucional. A necessidade real é construir uma experiéncia
digital que comunique o diferencial da agéncia e facilite a entrada de novos clientes.

Hoje, muitos sites de agéncias funcionam como vitrines estaticas, com textos
institucionais, fotos e formularios frios. Esse modelo ndo transmite adequadamente a
sofisticagdo da curadoria que a Miteca oferece. A Camila demonstrou uma
preocupagao importante: o site precisa ser interativo, mas nao pode entregar
gratuitamente a inteligéncia estratégica da curadoria. Ou seja, o agente deve conduzir,
qualificar e orientar o cliente, mas sem abrir listas completas de artistas, palestrantes
ou influenciadores antes do contato comercial.

Por isso, a proposta da i4t.ai equilibra trés pontos fundamentais.



Pilar Funcdo estratégica

Experiéncia digital O cliente sente que esta sendo atendido de forma personalizada
diferenciada desde o primeiro contato.

. ) 0 agente ndo entrega o ativo principal da Miteca de forma
Protecao da curadoria sberta

R . Toda interacao gera dados Uteis para a Camila acompanhar e
Organizagao comercial .
converter oportunidades.

4, Solucao Proposta

A i4t.ai propde a criacao do projeto Miteca Digital, composto por dois agentes
inteligentes integrados: o Agente Construtor de Site e o Agente de Formulario
Inteligente conectado ao CRM.

4.1. Agente 1 — Agente Construtor de Site

O primeiro agente sera responsavel por transformar a landing page da Miteca em uma
pagina viva, editavel e evolutiva. A i4t.ai desenvolvera a landing page completa, com
design, estrutura comercial, textos institucionais, organizacao dos diferenciais e
posicionamento estratégico da marca. Apds a entrega, Camila terd acesso a um agente
de atualizagao por comando conversacional, no modelo vibe coding.

Isso significa que, em vez de depender de programador, designer ou fornecedor
externo para cada pequena alteracdo, Camila poderad conversar com o agente e
solicitar ajustes diretamente.



Exemplos de comandos que Camila podera usar
“Atualize a chamada principal da pagina.”
“Inclua uma nova sec¢ao sobre eventos corporativos.”
“Adicione uma foto de bastidor.”
“Troque o texto da area de palestrantes.”
“Inclua um novo depoimento de cliente.”
“Crie uma secao para shows musicais.”
“Destaque que a Miteca responde orcamentos em até 48 horas.”
“Inclua uma nova campanha para eventos de fim de ano.”
“Melhore o texto da se¢ao sobre curadoria gratuita.”

“Inclua uma chamada para clientes que precisam de influenciadores.”

O beneficio principal é que a landing page deixa de ser um site parado e passa a ser
um ativo comercial vivo, capaz de acompanhar a evolucdao da Miteca, suas
campanhas, seus cases, seus eventos e suas novas oportunidades.

4.2. Agente 2 — Agente de Formulario Inteligente conectado ao CRM

O segundo agente substituird o formulario tradicional por uma conversa inteligente.
Em vez de o visitante preencher campos frios como nome, e-mail e telefone, ele sera
conduzido por um agente conversacional que entende o contexto do evento, coleta as
informacdes mais importantes e organiza o lead para que a Camila receba um briefing
qualificado.

Esse agente atuara como uma primeira camada de atendimento e triagem comercial.



Informagdes que o agente podera coletar
Nome do contato, empresa, e-mail e telefone.
Tipo de cliente: empresa, agéncia, produtor, artista ou outro perfil.
Tipo de evento, data prevista, cidade e local do evento.
Publico estimado e objetivo do evento.
Perfil desejado: palestrante, influenciador, mestre de cerimonias, artista musical ou outro.
Nome desejado, se ja existir alguma referéncia.
Faixa de orcamento disponivel e urgéncia da contratacao.

Expectativa do cliente e melhor canal para retorno.

Ao final da conversa, o agente podera registrar no CRM um resumo do briefing,
classificacdo do lead, nivel de prioridade, potencial comercial, urgéncia, tipo de
solucdo desejada, proximo passo recomendado e histérico da conversa. Com isso,
Camila nao recebe apenas um contato; ela recebe uma oportunidade organizada.

5. Preservacdo da Curadoria Estratégica da Miteca

Um dos pontos mais sensiveis do projeto é proteger a curadoria da Miteca. A Miteca
ndo vende apenas nomes. A Miteca vende repertdrio, relacionamento, negociacao,
bastidor, experiéncia, seguran¢a e acompanhamento.

Por isso, o agente de formulario sera configurado com limites claros.



O agente podera O agente ndo devera

Entregar listas completas de artistas ou

Entender o tipo de evento.
palestrantes.

Explicar como funciona a curadoria da Sugerir abertamente nomes estratégicos
Miteca. antes da qualificacao.
Orientar o cliente sobre o processo. Informar valores especificos sem validacao.

Identificar o perfil de artista ou palestrante

. Prometer disponibilidade de artistas.
desejado.

Coletar informac0es estratégicas. Substituir a negociacao humana da Miteca.

Expor contatos diretos de artistas, escritérios

Explicar que a curadoria sera personalizada.
ou representantes.

Reforgar o prazo de retorno e encaminhar o
briefing para Camila.

“Temos caminhos muito interessantes para esse perfil de evento. Para garantir uma
curadoria realmente adequada, com disponibilidade real e alinhamento aco
orcamento, a equipe da Miteca fara uma analise personalizada e retornara com as
melhores possibilidades em até 48 horas.”

Dessa forma, o agente valoriza a curadoria, mas ndo entrega o ativo estratégico da
agéncia.

6. Estrutura da Landing Page

A landing page da Miteca poderd ser organizada para comunicar diferencial,
autoridade, servicos e chamada para solicitacdo de curadoria. A abertura podera usar
uma headline forte, como “Curadoria artistica inteligente para eventos
corporativos memoraveis.” O subtitulo podera explicar que a Miteca conecta marcas,
empresas e agéncias aos artistas, palestrantes, influenciadores, mestres de cerimonia
e shows ideais para cada evento, com curadoria personalizada, negociacao
especializada e gestao completa da operacao.



A pagina deverad incluir uma apresentagdo institucional da agéncia, uma secdo

dedicada a trajetéria da Camila, uma descricdo clara do que a Miteca entrega, uma
area de diferenciais, provas sociais e bastidores, além de uma chamada direta para

solicitar curadoria.

Secao

Abertura

Quem é a Miteca

A trajetoria da
Camila

O que a Miteca
entrega

Diferenciais

Provas sociais e
bastidores

Chamada para
solicitar curadoria

Conteudo sugerido
Headline forte, subtitulo e chamada para solicitar curadoria.

Apresentacdo da agéncia, atuacdo no mercado corporativo e
servicos principais.

Bastidores, relacionamento com artistas, leitura de briefing,
producao executiva e negociacgao.

Curadoria de palestrantes, influenciadores, mestres de cerimonia,
shows, ativagdes, negociacao e acompanhamento operacional.

Experiéncia, curadoria sem custo adicional, retorno em até 48 horas
quando possivel, atendimento personalizado e gestdo completa.

Fotos, eventos realizados, clientes atendidos, depoimentos e cases
resumidos.

“Conte para a Miteca sobre o seu evento e receba uma curadoria
personalizada.”

7. CRM e Organiza¢ao Comercial

O CRM serd o ambiente onde os leads gerados pelo agente serdo registrados e
organizados. A integracdo permitira que Camila acompanhe melhor cada

oportunidade, evitando perda de contatos, esquecimentos de follow-up ou falta de
controle sobre propostas abertas.



Etapas e classificacoes possiveis no CRM
Leads novos.
Leads em qualificacao.
Leads prioritarios.
Propostas a enviar.
Propostas enviadas.
Retornos pendentes.
Eventos futuros.
Clientes recorrentes.
Oportunidades perdidas.

Oportunidades fechadas.

Os beneficios do CRM incluem mais controle comercial, melhor acompanhamento de
oportunidades, histérico centralizado, visdo clara do funil, reducdo de perda de
contatos, mais agilidade no retorno e mais profissionalismo no relacionamento com
clientes.




8. Escopo de Entrega

8.1. Entregas do Agente Construtor de Site

Entrega
Desenvolvimento da landing page da Miteca.
Estruturacao da narrativa comercial.
Organizacdo das secOes da pagina.
Implementacdo visual da pagina.
Insercao dos textos principais.
Insercao dos materiais enviados pela Camila.
Configuracao do agente de atualizacao por comando conversacional.
Orientacao inicial de uso do agente.
Testes de funcionamento.

Publicacdo da landing page no dominio indicado.



8.2. Entregas do Agente de Formulario + CRM

Entrega
Desenho do fluxo conversacional.
Definicao das perguntas principais.
Criagdo da logica de qualificagdo de leads.
Configuracao dos limites de resposta do agente.
Integracao com CRM.
Registro automatico das conversas.
Criacao dos campos principais do lead.
Classificacao inicial das oportunidades.
Testes com cendrios reais.
Ajustes de linguagem.

Orientacao inicial para uso do CRM.

9. Investimento

Item Valor
Agente Construtor de Site + Landing Page Viva RS 15.000,00
Agente de Formulario Inteligente + CRM RS 15.000,00
Total individual R$ 30.000,00
Condicao especial para contratacao conjunta R$ 20.000,00

Para a contratacao dos dois agentes em conjunto, a i4t.ai oferece uma condigao
especial de implantacdo de R$ 20.000,00. Essa condicdo representa um desconto de
R$ 10.000,00 em relacao ao valor individual dos dois agentes.




10. Mensalidade de Manuten¢ao

Para manter os agentes ativos, conectados ao CRM e disponiveis para uso, havera uma
mensalidade de manutencao de R$ 500,00/ més.

A mensalidade inclui
Manutencao dos agentes ativos no CRM.
Infraestrutura de funcionamento.
Uso de inteligéncia artificial dentro do limite contratado.
Até 1.100 minutos de conversas mensais.
Monitoramento basico da operacao.

Suporte para estabilidade do ambiente.

Caso o volume de uso ultrapasse o limite contratado, podera ser avaliado um ajuste de
plano conforme a necessidade da operacao.

11. Condi¢oes Comerciais

O investimento de implantacdo é de R$ 20.000,00 para os dois agentes: Agente
Construtor de Site com landing page viva e Agente de Formulario Inteligente
conectado ao CRM. A mensalidade é de R$ 500,00/més para manutencdo dos agentes,
CRM e até 1.100 minutos de conversas mensais.

A forma de pagamento ficara a definir entre as partes. Como sugestdo, propde-se 50%
na aprovacao da proposta e 50% na entrega da primeira versao funcional.

12. Cronograma Estimado

O cronograma sera definido apds o envio dos materiais pela Miteca. O prazo estimado
é de 20 a 30 dias, contados a partir da aprovacdo da proposta e recebimento dos
materiais necessarios.



Etapa

1. Alinhamento e
coleta de materiais

2. Estruturacao da
landing page

3. Construcao dos
agentes

4. Testes e ajustes

5. Publicacao e
treinamento

Descricao

Reunido de alinhamento, recebimento de fotos, textos, identidade
visual e materiais institucionais, definicdo dos principais diferenciais
e chamadas comerciais.

Criagdo da narrativa da pagina, organizagdo das secées e
desenvolvimento da primeira versao.

Configuracao do agente construtor de site, configuracao do agente
de formulario inteligente, definicdo das regras de protecdo da
curadoria e integracao com CRM.

Testes de conversa, testes de envio para CRM, ajustes de linguagem,
campos e fluxos.

Publicacdo da landing page, entrega dos acessos, orientacao de uso
do agente de atualizagao e orientacao de uso do CRM.

13. Materiais Necessarios da Miteca

Para o desenvolvimento do projeto, sera importante que a Miteca envie logotipo,

paleta de cores caso exista, dominio e acesso técnico necessario, fotos da Camila,
fotos de bastidores, fotos de eventos, depoimentos de clientes ou parceiros,

apresentacao institucional existente, lista de servicos oferecidos, principais segmentos

atendidos, principais diferenciais comerciais, textos ou materiais ja utilizados em
propostas e exemplos de clientes ou eventos que possam ser citados.

14. Limites da Entrega

A proposta contempla a criacdo da landing page, dos dois agentes e da integragao

com CRM conforme escopo descrito. Ndo estdo incluidos, salvo contratacdo adicional,

0S seguintes itens.



Itens ndo incluidos
Criagao de identidade visual completa.
Producdo de fotos e videos profissionais.
Compra de dominio.
Gestdo de trafego pago.
Producdo continua de conteldo para redes sociais.
Integracdes complexas com sistemas externos nao previstos.
Criagdo de multiplas paginas além da landing page inicial.
Atendimento humano aos leads.

Curadoria artistica operacional feita pela i4t.ai.

15. Beneficios Estratégicos para a Miteca

A implanta¢do do projeto trara beneficios diretos para a Miteca. A agéncia podera se
apresentar como uma operacao moderna, com atendimento inteligente e experiéncia
digital superior a de agéncias tradicionais. O agente coleta informac¢Ges antes do
contato humano, permitindo que Camila responda com mais precisao e velocidade. O
contato chega com briefing organizado, or¢camento estimado, tipo de evento e
urgéncia.

Com o agente construtor de site, Camila podera solicitar ajustes na pagina sem
depender continuamente de programadores ou designers. O agente de formulario
valoriza o processo, mas nao entrega gratuitamente listas completas ou informacdes
estratégicas. O CRM permitird acompanhar oportunidades, propostas, retornos e
histdrico de clientes, criando uma base para escalabilidade futura.




16. Possibilidades Futuras

Apds a implantacgao inicial, a Miteca podera evoluir para novas solucGes, como agente
institucional completo da Camila/Miteca, propostas comerciais inteligentes e
interativas, salas virtuais para clientes corporativos, ambientes personalizados por
evento, checklist logistico automatizado, acompanhamento de propostas abertas,
relatérios comerciais mensais, integracdo com WhatsApp, integracdo com e-mail
marketing, painel de indicadores comerciais e base de conhecimento interna sobre
artistas, palestrantes e fornecedores.

Essas possibilidades nao fazem parte da primeira fase, mas poderao ser desenvolvidas

posteriormente.

17. Resumo da Proposta

Item
Projeto
Entrega 1
Entrega 2
Valor individual por agente
Valor total individual
Condicao especial pelos dois agentes
Mensalidade
Limite mensal incluso

Prazo estimado

Descricao
Miteca Digital
Landing page viva + agente construtor de site
Agente de formulario inteligente conectado ao CRM
RS 15.000,00
RS 30.000,00
R$ 20.000,00
RS 500,00/més
Até 1.100 minutos de conversas

20 a 30 dias ap6s aprovacao e envio dos materiais




18. Conclusao

A proposta da i4t.ai para a Miteca ProducGes ndo é entregar apenas um site ou um
formulario automatizado. A proposta é construir uma estrutura digital viva, inteligente
e comercial, capaz de apresentar a Miteca com forca, captar oportunidades, qualificar
clientes e organizar a operacao comercial desde o primeiro contato.

O projeto preserva o maior diferencial da Miteca: a curadoria humana, estratégica e
personalizada da Camila. Ao mesmo tempo, adiciona tecnologia, agilidade e
organizagao para que a Miteca possa crescer com mais controle, mais profissionalismo
e mais diferenciacao no mercado.

Com os dois agentes integrados, a Miteca passa a ter uma presenca digital compativel
com seu posicionamento: uma agéncia de curadoria artistica moderna, proxima,
inteligente e preparada para atender o mercado corporativo com exceléncia.

19. Proximo Passo

Para iniciar o projeto, sugerimos aprovar a proposta comercial, definir a forma de
pagamento, enviar os materiais institucionais da Miteca, realizar a reunidao de
alinhamento inicial e iniciar o desenvolvimento da landing page e dos agentes.

i4t.ai
Inteligéncia Artificial aplicada a transformacao de negocios



